
Κεφάλαιο 2ο                      
Η Ζήτηση των Αγαθών



Εισαγωγή
Το δεύτερο κεφάλαιο είναι η αρχή µίας σειράς κεφαλαίων που θα µας 
βοηθήσουν να κατανοήσουµε τον µηχανισµό της αγοράς. Βασικός στόχος 
είναι να εξετάσουµε πώς προσδιορίζονται οι τιµές των αγαθών. Η βασική 
αρχή είναι ότι : 

«Οι τιµές των αγαθών προσδιορίζονται στην αγορά από την αλληλεπίδραση 
των δυνάµεων της ζήτησης και της προσφοράς». 

Συνεπώς, θα πρέπει πρώτα να µελετήσουµε τη συµπεριφορά των κατανα-
λωτών (ζήτηση) κι έπειτα τη συµπεριφορά των επιχειρήσεων (προσφορά) 
για να µπορέσουµε να κατανοήσουµε τον µηχανισµό της αγοράς.

2



Συντάκτης :Νησιώτης - Συναχίρης Ιωάννης

Συµπεριφορά καταναλωτή
Κάθε καταναλωτής επιδιώκει να αποκτήσει ορισµένες ποσότητες από κάποια 
αγαθά για να ικανοποιήσει τις ανάγκες του.  
●Η ικανοποίηση που απολαµβάνει σε µία ορισµένη χρονική περίοδο από την 
κατανάλωση ενός αγαθού ονοµάζεται χρησιµότητα. 
●Βασική επιδίωξη του καταναλωτή είναι η µέγιστη χρησιµότητα, που 
προέρχεται από την κατανάλωση όσο γίνεται περισσότερων αγαθών. 
●Δύο παράγοντες περιορίζουν την επιδίωξη αυτή : α) το εισόδηµα και β) οι 
τιµές. 
●Ορθολογικός είναι ο καταναλωτής ο οποίος προσπαθεί να επιλέξει αυτά τα 
αγαθά και σε εκείνες τις ποσότητες που του επιτρέπει το εισόδηµά του, ώστε 
να µεγιστοποιήσει τη χρησιµότητά του. 
●Ο ορθολογικός καταναλωτής που καταφέρνει σε µία συγκεκριµένη χρονική 
περίοδο να µεγιστοποιήσει τη χρησιµότητά του, λέµε ότι βρίσκεται σε 
ισορροπία. Αυτό σηµαίνει ότι αν το επόµενο χρονικό διάστηµα δεν αλλάξει 
κάτι, όπως οι τιµές, το εισόδηµα ή οι προτιµήσεις του, τότε δεν χρειάζεται να 
αλλάξει τη συµπεριφορά του.
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Ο Νόµος της Ζήτησης
Όταν ένας καταναλωτής επιδιώκει να αγοράσει µία ορισµένη ποσότητα από 
κάποιο αγαθό για να µεγιστοποιήσει τη χρησιµότητά του, λαµβάνει υπ’ όψη 
του δύο παράγοντες : το εισόδηµά του και την ύπαρξη άλλων αγαθών που 
µπορούν να ικανοποιήσουν την ίδια ανάγκη (υποκατάστατα αγαθά).  
Εάν παρατηρήσει αύξηση της τιµής του αγαθού, τότε πιθανόν να µειώσει την 
ποσότητα που θα επιθυµούσε να έχει, µια και δεν θα του αρκεί πλέον το 
εισόδηµά του, κι επιπλέον µπορεί να το αντικαταστήσει µε ένα άλλο που θα 
είναι σχετικά φθηνότερο. 
Το αντίθετο θα συµβεί εάν µειωθεί η τιµή του αγαθού.
Από την παραπάνω ανάλυση παρατηρούµε ότι «όταν η τιµή του αγαθού αυξά-
νεται (ceteris paribus), µειώνεται η ζητούµενη ποσότητα και αντίστροφα, 
όταν µειώνεται η τιµή (ceteris paribus), αυξάνεται η ζητούµενη ποσότητα».  
Αυτή η πρόταση αποτελεί τον νόµο της ζήτησης.
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Έστω, λοιπόν, ότι ένας καταναλωτής αγοράζει τρία 
µπλουζάκια, όταν η τιµή του ενός είναι 20€. Εάν η τιµή 
αυξηθεί σε 30€, τότε θα αγοράσει 2 µπλουζάκια, ενώ 
εάν µειωθεί σε 15€ θα αγοράσει 4 µπλουζάκια. Αυτή η 
συµπεριφορά µπορεί να απεικονιστεί σε ένα διάγραµµα, 
όπου στον οριζόντιο άξονα εκφράζεται η ποσότητα και 
στον κατακόρυφο άξονα η τιµή του αγαθού.
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Πίνακας ζήτησης

Από την ανάλυση και το διπλανό 
διάγραµµα γίνεται αντιληπτό, ότι 
υπάρχει µία αντιστρόφως ανάλογη 
σχέση ανάµεσα στην τιµή και την 
ζητούµενη ποσότητα ενός αγαθού.
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Ατοµική και αγοραία καµπύλη ζήτησης
Όταν µία καµπύλη ζήτησης εκφράζει την συµπεριφορά ενός µόνο καταναλω-
τή, τότε ονοµάζεται ατοµική. 
Αντίθετα, η αγοραία (συνολική) καµπύλη ζήτησης εκφράζει τη συµπεριφορά 
(ζήτηση) όλων των καταναλωτών που επιθυµούν να αποκτήσουν το αγαθό και 
αποτελεί το οριζόντιο άθροισµα των ατοµικών ποσοτήτων για τα διάφορα 
επίπεδα τιµών.
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Η συνάρτηση ζήτησης
Ο νόµος της ζήτησης δηλώνει την αντιστρόφως ανάλογη (αρνητική) σχέση 
που υπάρχει µεταξύ της τιµής και της ζητούµενης ποσότητας ενός αγαθού, 
µε δεδοµένους (σταθερούς) όλους τους άλλους παράγοντες που µπορούν να 
επηρεάζουν τη ζήτηση (δηλαδή τη συµπεριφορά των καταναλωτών), (ceteris 
paribus).  

Πριν να εξετάσουµε αυτούς τους παράγοντες και θεωρώντας τους για την 
ώρα σταθερούς, µπορούµε να εκφράσουµε την παραπάνω πρόταση µε µία µα-
θηµατική σχέση, η οποία ονοµάζεται συνάρτηση ζήτησης :                                          

QD = f(P) 

Όπου QD = ζητούµενη ποσότητα του αγαθού 

  και     P = τιµή του αγαθού 

Η γραφική παράσταση κάθε συνάρτησης ζήτησης είναι η καµπύλη ζήτησης.
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Η γραµµική συνάρτηση ζήτησης
Υπάρχουν πολλές αλγεβρικές µορφές συναρτήσεων ζήτησης. Η πιο εύκολη 
και συνηθισµένη µορφή είναι η γραµµική συνάρτηση, η οποία έχει τη µορφή : 

QD= α + βP 

Όπου η σταθερά α > 0 και 

         β < 0, διότι εκφράζει την αρνητική σχέση µεταξύ της τιµής και της 
ζητούµενης ποσότητας, δηλαδή την αρνητική κλίση της καµπύλης 

    και QD ≥ 0 και P ≥ 0 

Η γραφική παράσταση της γραµµικής συνάρτησης ζήτησης είναι µία ευθεία 
γραµµή. 
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Η γραµµική συνάρτηση ζήτησης
Ένα παράδειγµα. Έστω η γραµµική συνάρτηση ζήτησης QD = 8 - 4P. Για να 
κατασκευάσουµε την καµπύλη ζήτησης, βρίσκουµε πρώτα δύο σηµεία (συνή-
θως τα σηµεία τοµής της καµπύλης µε τους άξονες). 
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Η συνάρτηση ισοσκελούς υπερβολής
Μία δεύτερη µορφή συνάρτησης ζήτησης είναι αυτή της ισοσκελούς υπερ-
βολής : 

  A 
                                               QD= 
                                                         P  

Όπου η σταθερά Α = QD · Ρ > 0 εκφράζει τη συνολική δαπάνη καταναλωτών 
και QD > 0 και P > 0 

Όπως είναι φυσικό η καµπύλη ισοσκελούς υπερβολής θα τέµνει ασυµπτω-
τικά τους δύο άξονες. 
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Η συνάρτηση ισοσκελούς υπερβολής
Ένα παράδειγµα. Έστω η συνάρτηση ισοσκελούς υπερβολής QD = 2000/Ρ. 
Για να κατασκευάσουµε την καµπύλη ζήτησης, θα πρέπει να βρούµε αρκετά 
σηµεία. 
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Προσδιοριστικοί παράγοντες της ζήτησης
Μέχρι τώρα, σύµφωνα µε το νόµο της ζήτησης, είδαµε πώς µεταβάλλεται η 
ζητούµενη ποσότητα ενός αγαθού, όταν µεταβάλλεται η τιµή του, µε σταθε-
ρούς τους προσδιοριστικούς παράγοντες της ζήτησης. Υπάρχουν, δηλαδή, 
κάποιοι παράγοντες, που όταν αλλάξουν, µε αµετάβλητη την τιµή του αγα-
θού, µπορούν να προκαλέσουν αλλαγή της συµπεριφοράς των καταναλωτών. 
Στην περίπτωση αυτή διαγραµµατικά έχουµε µετατόπιση της καµπύλης ζήτη-
σης, αλλάζει δηλαδή η θέση της προς τα δεξιά όταν αυξάνεται και αριστερά ό-
ταν µειώνεται. 
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Σχήµα 1
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Προσδιοριστικοί παράγοντες της ζήτησης
α) Οι προτιµήσεις των καταναλωτών. 
Οι προτιµήσεις των καταναλωτών, δηλαδή το πόσο έντονα επιθυµούν να κατa-
ναλώσουν ένα αγαθό, εξαρτώνται από πολλούς παράγοντες, όπως ο καιρός, η 
µόδα, τα ήθη και έθιµα κ.λ.π.  
Όταν για κάποιο λόγο αυξηθεί η προτίµηση για κάποιο αγαθό, τότε οι κατανα-
λωτές θα αυξήσουν τη ζήτηση γι’ αυτό και η καµπύλη ζήτησης θα µετατο-
πιστεί προς τα δεξιά (σχήµα 1).  
Το αντίθετο θα συµβεί εάν µειωθεί η προτίµηση για το αγαθό (σχήµα 2). Σχήµα 2
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Προσδιοριστικοί παράγοντες της ζήτησης
β) Το εισόδηµα. 
Το εισόδηµα θεωρείται ως ο σηµαντικότερος παράγοντας που µπορεί να επη-
ρεάσει τη ζήτηση, δηλαδή τη συµπεριφορά των καταναλωτών. Συνήθως, η 
αύξηση του εισοδήµατος οδηγεί σε αύξηση της ζήτησης για τα περισσότερα α-
γαθά και το αντίθετο. Αυτά ονοµάζονται κανονικά αγαθά. 

Αύξηση εισοδήµατος για κανονικά αγαθά
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Συντάκτης : Νησιώτης - Συναχίρης Ιωάννης

Προσδιοριστικοί παράγοντες της ζήτησης
β) Το εισόδηµα. 
Υπάρχουν, όµως, ορισµένα αγαθά για τα οποία µειώνεται η ζήτηση, όταν αυ-
ξάνεται το εισόδηµά µας και το αντίθετο. Είναι αγαθά κατώτερης ποιότητας, 
που επιλέγονται συνήθως από καταναλωτές µε χαµηλό εισόδηµα και 
ονοµάζονται κατώτερα αγαθά.  
Τέτοια αγαθά είναι π.χ. τα πλαστά CD, τα ρούχα από τις λαϊκές αγορές, 
ορισµένα τρόφιµα όπως τα κατεψυγµένα ψάρια κ.λ.π.. Όταν αυξάνεται το 
εισόδηµα των καταναλωτών, οι καταναλωτές παύουν να προτιµούν τα αγαθά 
αυτά και αγοράζουν τα αντίστοιχα κανονικά αγαθά. Συνεπώς, µειώνεται η 
ζήτηση για τα κατώτερα αγαθά. Αύξηση εισοδήµατος για κατώτερα αγαθά
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Συντάκτης : Νησιώτης - Συναχίρης Ιωάννης

Αγορά χοιρινού κρέατος
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Αγορά µοσχαρίσιου κρέατος
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Προσδιοριστικοί παράγοντες της ζήτησης
γ) Οι τιµές των άλλων αγαθών. 
Πολλές φορές δύο ή περισσότερα αγαθά µπορεί να έχουν κάποια σχέση µεταξύ 
τους, όσον αφορά την ικανοποίηση µίας ανάγκης. Τα αγαθά αυτά µπορεί να είναι 
είτε υποκατάστατα, είτε συµπληρωµατικά. 
Υποκατάστατα θεωρούνται δύο ή περισσότερα αγαθά, όταν η χρήση του ενός α-
ποκλείει τη χρήση του άλλου για την ικανοποίηση της ίδιας ανάγκης (π.χ. µο-
σχαρίσιο και χοιρινό κρέας, καφές και κακάο, σπίρτα και αναπτήρας κ.λ.π.). Ό-
ταν αυξηθεί η τιµή του ενός αγαθού π.χ. του µοσχαρίσιου κρέατος, η ζητούµενη 
ποσότητά του θα µειωθεί, διότι θα γίνει πιο ακριβό και οι καταναλωτές θα στρα-
φούν στην κατανάλωση χοιρινού κρέατος, οπότε θα αυξηθεί η ζήτηση γι’ αυτό. 
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Αγορά καφέ
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Προσδιοριστικοί παράγοντες της ζήτησης
γ) Οι τιµές των άλλων αγαθών. 
Συµπληρωµατικά θεωρούνται δύο ή περισσότερα αγαθά, όταν η χρήση του ε-
νός επιβάλλει και τη χρήση του άλλου για την ικανοποίηση της ίδιας ανάγκης 
(π.χ. καφές και ζάχαρη, αυτοκίνητο και βενζίνη, φωτογρ. µηχανή και µπατα-
ρία κ.λ.π.).  
Όταν αυξηθεί η τιµή του ενός αγαθού π.χ. του καφέ, η ζητούµενη ποσότητά 
του θα µειωθεί, διότι θα γίνει πιο ακριβό και συνεπώς θα µειωθεί και η ζή-
τηση για ζάχαρη τουλάχιστον όσον αφορά την κατανάλωσή της µε τον καφέ. 
Η καµπύλη ζήτησης της ζάχαρης θα µετακινηθεί προς τα αριστερά. Αγορά ζάχαρης
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Προσδιοριστικοί παράγοντες της ζήτησης

1) Εάν π.χ. οι καταναλωτές προβλέπουν ότι η τιµή του πετρελαίου θέρµαν-
σης θα ανέβει στο µέλλον, θα ζητήσουν µεγαλύτερη ποσότητα τώρα, ακόµα 
κι αν δεν ανέβει η τιµή του τώρα (σχήµα 1).  

Το αντίθετο θα συµβεί εάν προβλέπουν ότι η τιµή στο µέλλον θα µειωθεί 
(σχήµα 2). 

δ) Η πρόβλεψη για τη µελλοντική εξέλιξη 1) των τιµών και 2) του εισοδήµατος. 

Οι καταναλωτές σαφώς ενδιαφέρονται για το επίπεδο των τιµών και του εισο-
δήµατος την περίοδο που σκοπεύουν να αγοράσουν κάποιο αγαθό. Όµως, επη-
ρεάζονται αρκετά και από την µελλοντική πορεία των δύο αυτών µεγεθών. 
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Προσδιοριστικοί παράγοντες της ζήτησης

2) Από την άλλη, εάν οι καταναλωτές θεωρούν ότι το εισόδηµά τους θα αυ-
ξηθεί στο µέλλον, τότε θα αρχίσουν από τώρα να καταναλώνουν περισσότε-
ρα αγαθά και άρα η ζήτηση γι’ αυτά θα αυξηθεί (Σχήµα 1).  

Το αντίθετο θα συµβεί εάν προβλέπουν ότι θα µειωθεί το εισόδηµά τους 
(Σχήµα 2). 

δ) Η πρόβλεψη για τη µελλοντική εξέλιξη 1) των τιµών και 2) του εισοδήµατος. 

Σχήµα 2

Τι
µή

0

300

600

900

1200

Ποσότητα

0 75 150 225 300

Σχήµα 1

Τι
µή

0

300

600

900

1200

Ποσότητα

0 75 150 225 300

D2

D2

19



Σχήµα 1
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Προσδιοριστικοί παράγοντες της ζήτησης

Εάν αυξηθεί ο αριθµός των καταναλωτών 
σε µία περιοχή, για παράδειγµα επειδή αφί-
χθησαν τουρίστες, τότε θα αυξηθεί και η 
ζήτηση για διάφορα αγαθά (Σχήµα 1). 
Το αντίθετο θα συµβεί εάν µειωθεί ο αριθ-
µός των καταναλωτών (Σχήµα 2). 
Σηµείωση : Ενώ οι προηγούµενοι τέσσερεις 
παράγοντες αφορούν είτε την ατοµική, είτε 
την αγοραία καµπύλη ζήτησης, ο τελευταί-
ος παράγοντας αφορά προφανώς µόνο την 
αγοραία καµπύλη ζήτησης. 

ε) Ο αριθµός των καταναλωτών. 
Ο αριθµός των ατόµων που επιλέγουν να καταναλώσουν ένα αγαθό µπορεί να 
αυξηθεί για αρκετούς λόγους. 
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Μεταβολή στη ζητούµενη ποσότητα και 
µεταβολή στη ζήτηση

α. Μεταβολή στη ζητούµενη ποσότητα έ-
χουµε όταν µεταβάλλεται η τιµή του αγα-
θού µε σταθερούς όλους τους προσδιορι-
στικούς παράγοντες της ζήτησης και εκ-
φράζεται µε µετακίνηση πάνω στην ίδια κα-
µπύλη ζήτησης D.

β. Μεταβολή στη ζήτηση έχουµε όταν µε-
ταβάλλεται ένας ή περισσότεροι από τους 
προσδιοριστικούς παράγοντες της ζήτησης, 
µε σταθερή την τιµή και εκφράζεται µε µε-
τατόπιση ολόκληρης της καµπύλης ζήτη-
σης.
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γ. Εάν µεταβληθούν ταυτόχρονα η τιµή, αλλά και ένας από τους προσδιορι-
στικούς παράγοντες της ζήτησης, τότε θα έχουµε ταυτόχρονα µεταβολή της 
ζητούµενης ποσότητας και µεταβολή της ζήτησης.  

Στην περίπτωση αυτή δεν µπορούµε ακριβώς να γνωρίζουµε το τελικό αποτέ-
λεσµα, εάν δεν γνωρίζουµε το µέγεθος και το είδος των δύο µεταβολών. Με 
άλλα λόγια, το τελικό αποτέλεσµα θα εξαρτηθεί από το πώς θα µεταβληθούν 
τα δύο µεγέθη και από το ποια µεταβολή θα είναι πιο έντονη.

Μεταβολή στη ζητούµενη ποσότητα και 
µεταβολή στη ζήτηση
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Για παράδειγµα, εάν έχουµε µία αύξηση της τιµής από 380 € σε 580 € η 
ζητούµενη ποσότητα θα µειωθεί από 80 σε 40 µονάδες. Εάν, συγχρόνως, αυ-
ξηθεί η ζήτηση, λόγω π.χ. αύξησης του εισοδήµατος (κανονικό αγαθό), τότε η 
καµπύλη ζήτησης θα µετατοπιστεί προς τα δεξιά. Επειδή η µεταβολή της ζή-
τησης είναι µεγαλύτερη από τη µεταβολή της ζητούµενης ποσότητας, τελικά 
µετά τις δύο αλλαγές θα έχουµε αύξηση της ποσότητας που θα ζητηθεί από 
80 σε 125 µονάδες. Φυσικά, µπορούν να υπάρξουν πολλοί διαφορετικοί συν-
δυασµοί µε διαφορετικό τελικό αποτέλεσµα κάθε φορά.  

Μεταβολή στη ζητούµενη ποσότητα και 
µεταβολή στη ζήτηση

Β Γ

D2

580
380

40 12580

23



Συντάκτης : Νησιώτης - Συναχίρης Ιωάννης

Έστω ότι η ζήτηση για ένα αγαθό εκφράζεται από τη συνάρτηση QD = 100 – 
4Ρ. Αρχικά αυξάνεται η τιµή του αγαθού από 10 σε 15 € (δηλαδή κατά 50%) 
και στη συνέχεια αυξάνεται το εισόδηµα του κανονικού αγαθού µε αποτέλε-
σµα να αυξηθεί η ζήτηση κατά 60%. Ποια θα είναι τελικά η ζητούµενη ποσό-
τητα;  

Παρατήρηση : Τα παράδειγµα παρουσιάζει δύο γεγονότα που επηρεάζουν τη 
ζητούµενη ποσότητα, µία µεταβολή της τιµής και µία µεταβολή του εισοδήµα-
τος. Θα πάρουµε τα γεγονότα µε τη σειρά που συµβαίνουν και θα υπολογί-
σουµε τις µεταβολές. Η τελική ζητούµενη ποσότητα θα είναι εκείνη που θα 
προκύψει µετά τον υπολογισµό και των δύο µεταβολών. 
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Λύση 
Η αύξηση της τιµής από 10 σε 15 € θα µειώσει τη ζητούµενη ποσότητα από 
60 σε 40 µονάδες, δηλαδή κατά -20/60 = -33%.  
Αύξηση της ζήτησης κατά 60% σηµαίνει ότι η νέα συνάρτηση ζήτησης θα 
είναι : 

 Q’D = 1,6QD = 1,6×(100 – 4Ρ) = 160 – 6,4Ρ.  

Η τελική ζητούµενη ποσότητα θα είναι : 160 – 6,4 × 15 = 64 µονάδες. 
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Ένα αριθµητικό παράδειγµα 
ταυτόχρονης µεταβολής

25



Εάν όµως αυξηθεί η ζήτηση µόνο κατά 30%, η νέα συνάρτηση ζήτησης θα 
είναι :  

Q’D = 1,3QD = 1,3 × (100 – 4Ρ) = 130 – 5,2Ρ.  

Η τελική ζητούµενη ποσότητα θα είναι : 130 – 5,2 × 15 = 52 µονάδες. 
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ταυτόχρονης µεταβολής
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Η ελαστικότητα ζήτησης ως προς την τιµή
Ο νόµος της ζήτησης δηλώνει ότι όταν µεταβάλλεται η τιµή, µεταβάλλεται 
αντιστρόφως ανάλογα η ζητούµενη ποσότητα (ceteris paribus). Το ερώτηµα, 
όµως, είναι εάν οι καταναλωτές µεταβάλλουν στο ίδιο βαθµό, µε τον ίδιο 
τρόπο τη συµπεριφορά τους απέναντι σε κάθε µεταβολή της τιµής οποιουδή-
ποτε αγαθού. Με άλλα λόγια, θα µειώσουν στο ίδιο βαθµό τη ζητούµενη πο-
σότητα του ψωµιού και των αεροπορικών εισιτηρίων εάν αυξηθεί µε το ίδιο 
ποσοστό η τιµή τους; 

Για να µετρήσουν τον τρόπο µε τον οποίο αντιδρούν οι καταναλωτές στις αλ-
λαγές της τιµής των αγαθών εισήγαγαν µία έννοια, που ονοµάζεται ελαστι-
κότητα ζήτησης ως προς την τιµή. Η ελαστικότητα µετράει πόσο ελαστική 
(ευµετάβλητη) είναι η συµπεριφορά των καταναλωτών για κάθε αγαθό όταν 
παρατηρούν µία αλλαγή της τιµής του.
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Ας δούµε όµως ένα παράδειγµα : Ας υποθέσουµε ότι η τιµή και η ζητούµενη 
ποσότητα τριών αγαθών µεταβάλλεται όπως στον παρακάτω πίνακα.

Τιµή Ζητ.ποσότητα 
αγαθού Α

Ζητ.ποσότητα 
αγαθού Β

Ζητ.ποσότητα 
αγαθού Γ

100 300 400 200

110 285 360 160

Η τιµή των τριών αγαθών αυξήθηκε κατά : (10/100)×100 = 10%. 
Η ζητούµενη ποσότητα του αγαθού Α µειώθηκε κατά : (-15/300)×100 = -5%,  
                                  του αγαθού Β κατά : (-40/400)×100 = -10%,  
                            και του αγαθού Γ κατά : (-40/200)×100 = -20%. 
Με άλλα λόγια, οι καταναλωτές δεν µείωσαν στον ίδιο βαθµό (ποσοστό) τη 
ζητούµενη ποσότητα των τριών αγαθών, αν και η αύξηση της τιµής ήταν ίδια 
και για τα τρία αγαθά.

Η ελαστικότητα ζήτησης ως προς την τιµή
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Η ελαστικότητα ζήτησης ως προς την τιµή µετρά το βαθµό αντίδρασης των 
καταναλωτών στις µεταβολές της τιµής και ορίζεται ως ο λόγος της ποσο-
στιαίας µεταβολής της ζητούµενης ποσότητας προς την ποσοστιαία µεταβολή 
της τιµής του αγαθού. Υπολογίζεται από τους τύπους : 

                   ED =          

όπου ΔQ = µεταβολή της ζητούµενης ποσότητας 

 και   ΔP = µεταβολή της τιµής 

Η ED είναι πάντα αρνητική, διότι εκφράζει την αντίστροφη σχέση µεταξύ τι-
µής και ζητούµενης ποσότητας.

Η ελαστικότητα ζήτησης ως προς την τιµή

ΔQ/Q1 X 100 

ΔΡ/Ρ1  X 100
≤ 0

Ρ1 

Q1  

 ΔQ 

 ΔΡ  

 ΔQ/Q1 

  ΔΡ/Ρ1  
= · =
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                ED =                                                       

Χρησιµοποιώντας το προηγούµενο παράδειγµα η ελαστικότητα ζήτησης των 
τριών αγαθών είναι : 
    
ED(Α) =                                                           
   
Βλέπουµε, λοιπόν, ότι η ελαστικότητα είναι µικρότερη, όσο λιγότερο οι κατα-
ναλωτές µεταβάλλουν τη ζητούµενη ποσότητα σε σχέση µε το µέγεθος της 
µεταβολής της τιµής. 
Παρατήρηση : Ελαστικότητες ζήτησης ως προς την τιµή υπολογίζουµε για 
δύο σηµεία κάθε φορά, τα οποία έχουν ίδιους (κοινούς) όλους τους προσδι-
οριστικούς παράγοντες της ζήτησης (ceteris paribus)

 -10% 

  10%  

 -20% 

  10%  

  -5% 

  10%  

ΔQ/Q1 X 100 

ΔΡ/Ρ1  X 100
≤ 0

Η ελαστικότητα ζήτησης ως προς την τιµή
Ρ1 

Q1  

 ΔQ 

 ΔΡ  

 ΔQ/Q1 

  ΔΡ/Ρ1  

 = · =

 = -1/2= -0,5 = -1ED(B)= ED(Γ)=  = -2/1 = -2
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Η ελαστικότητα ζήτησης ως προς την τιµή που µελετήσαµε µέχρι τώρα µε-
τρά την αντίδραση των καταναλωτών για µεταβολές από ένα σηµείο µίας κα-
µπύλης σε ένα άλλο, όταν δηλαδή έχουµε µία µεταβολή της τιµής. Για το λό-
γο αυτό ονοµάζεται και σηµειακή ελαστικότητα ζήτησης ή ελαστικότητα 
σηµείου.  

Όταν όµως οι µεταβολές της τιµής είναι σχετικά µικρές µπορούµε να υπολο-
γίσουµε ελαστικότητα για ένα τµήµα της καµπύλης ζήτησης, δηλαδή για ένα 
σύνολο σηµείων, δίνοντας µία κατά κάποιο τρόπο µέση ελαστικότητα, µία κα-
τά µέσο όρο συµπεριφορά καταναλωτών. 

Η τοξοειδής ελαστικότητα ζήτησης
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Η τοξοειδής ελαστικότητα ζήτησης
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Έστω, λοιπόν, η καµπύλη ζήτησης του διπλα-
νού σχήµατος. Οι ελαστικότητες ζήτησης 
από το Α στο Β και από το Β στο Α θα προ-
κύψουν από τους τύπους : 

   

D

6ΡΑ 

QΑ  

 ΔQ 

  ΔΡ  
· =ED (Α)

ΡΒ 

QΒ  

 ΔQ 

 ΔΡ  
· =ED (Β)

Οι δύο αυτές ελαστικότητες έχουν διαφορετικές αριθµητικές τιµές. Κι αυτό 
διότι µπορεί να έχουν τον ίδιο λόγο ΔQ/ΔP = -(14/20) = -0,7, αλλά θα 
έχουν διαφορετική αρχική τιµή και ποσότητα (Ρ1/Q1).  

Η ελαστικότητα από το Α στο Β διαφορετικά διαβάζεται «ελαστικότητα στο 
σηµείο Α», ενώ η ελαστικότητα από το Β στο Α διαφορετικά διαβάζεται 
«ελαστικότητα στο σηµείο Β».
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Στο τµήµα της καµπύλης µεταξύ του σηµείου 
Α και του σηµείου Β υπάρχουν άπειρα σηµεία 
στα οποία θα µπορούσαµε να υπολογίσουµε ε-
λαστικότητα ζήτησης και για τα οποία θα 
παίρναµε άπειρες διαφορετικές αριθµητικές 
τιµές. 

Η τοξοειδής ελαστικότητα ζήτησης
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Εάν θεωρήσουµε ότι το τόξο ΑΒ είναι σχετικά µικρό, µπορούµε να υπολογί-
σουµε µία ελαστικότητα ζήτησης για όλο αυτό το τόξο, η οποία να αποτελεί 
κάτι σαν τον µέσο όρο όλων των ελαστικοτήτων και άρα να εκφράζει τη µέση 
συµπεριφορά των καταναλωτών στο τµήµα αυτό.
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Γράφουµε το ευθύγραµµο τµήµα ΑΒ που ισούται κατά προσέγγιση µε το τόξο 
ΑΒ και σηµειώνουµε το µέσο Μ του τµήµατος. Η ελαστικότητα στο µέσο Μ 
θα είναι : ΕD=(ΔQ/ΔP)(PM/QM).

Όµως η τιµή στο σηµείο Μ είναι ο µέσος 
όρος των τιµών στο Α και στο Β, δηλαδή : 

 PM=(PΑ+PΒ)/2 και επίσης QM=(QΑ+QΒ)/2.  

Αντικαθιστώντας στο παραπάνω τύπο έχου-
µε : 
    
ΕD(ΑΒ)=                                

  

Η τοξοειδής ελαστικότητα ζήτησης
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Η ελαστικότητα αυτή ονοµάζεται τοξοειδής ελαστικότητα ζήτησης.  
Η σχέση ανάµεσα στις τρεις ελαστικότητες είναι : |ED(Α)|>|ΕD(ΑΒ)|>|ED(Β)|.

13

  (PΑ+PΒ)/2 
 (QΑ+QΒ)/2 

  ΔQ 

  ΔΡ  
· και  ED(ΑB)=

 ΔQ 

 ΔΡ  

   PΑ+PΒ      
  QΑ+QΒ 
·
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Συντάκτης : Νησιώτης - Συναχίρης Ιωάννης
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Η ελαστικότητα ζήτησης ως προς την τιµή µπορεί να λάβει τιµές από το 
µηδέν έως το -∞. Για την καλύτερη µελέτη της συµπεριφοράς των κατανα-
λωτών κατατάσσουµε τις διάφορες αριθµητικές τιµές της ελαστικότητας σε 
κατηγορίες :  
                            |ΔQ/Q1|  Όταν |ΕD|> 1 ⇒            > 1 ⇒ |ΔQ/Q1| > |ΔP/P1|   ελαστική ζήτηση                              |ΔP/P1|    
   

                            |ΔQ/Q1|  Όταν |ΕD|< 1 ⇒             < 1 ⇒|ΔQ/Q1| < |ΔP/P1| ανελαστική ζήτηση                     |ΔP/P1| 

Όταν |ΕD|= 1 ⇒ |ΔQ/Q1| = |ΔP/P1|   µοναδιαία (σταθερή) ζήτηση 

ελαστική ζήτηση ανελαστική ζήτηση

D

D
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Η ελαστικότητα ζήτησης ως προς την τιµή µπορεί να λάβει τιµές από το µη-
δέν έως το -∞. Για την καλύτερη µελέτη της συµπεριφοράς των καταναλω-
τών κατατάσσουµε τις διάφορες αριθµητικές τιµές της ελαστικότητας σε κα-
τηγορίες :  
                           |ΔQ/Q1| 
Όταν |ΕD|= 0 ⇒           = 0 ⇒ ΔQ = 0  πλήρως ανελαστική (µηδενική)  
                            |ΔP/P1|                                          ζήτηση 
     
                                |ΔQ/Q1| 
Όταν |ΕD|= + ∞ ⇒            = + ∞ ⇒ |ΔP/P1| → 0 πλήρως ελαστική  
                                 |ΔP/P1|                                          (άπειρη) ζήτηση 
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πλήρως ανελαστική ζήτηση

D

D

πλήρως ελαστική ζήτηση
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 QBPΑ +QBPΒ-QAPΑ-QAPΒ 

  QΑPB+QΒPB-QΑPA-QΒPA  

Στην καµπύλη ζήτησης που έχει τη µορφή ισοσκελούς υπερβολής η ελαστι-
κότητα ζήτησης ως προς την τιµή ισούται σε όλο το µήκος της σε απόλυτη 
τιµή µε τη µονάδα (1). Αυτό αποδεικνύεται ευκολότερα µε τη χρήση της το-
ξοειδούς ελαστικότητας : 

                  

Γνωρίζουµε ότι σε µία συνάρτηση ισοσκελούς υπερβολής το γινόµενο Q·P=Α 
για κάθε σηµείο της καµπύλης. Δηλαδή ισχύει : QΑPΑ = QΒPΒ = Α. Συνεπώς η 
σχέση (1) ισοδυναµεί :

(1) ⇒ =
 QBPΑ-QAPΒ 

  QΑPB-QΒPA  

=
 -(QΑPΒ-QΒPΑ) 

   QΑPB-QΒPA

=  -1

Η ελαστικότητα ζήτησης στην καµπύλη 
ζήτησης ισοσκελούς υπερβολής

ED (ΑB)=
 ΔQ 

  ΔΡ  

    PΑ+PΒ      
   QΑ+QΒ 

  · =
 QB-QA 

  PB-PA  

   ΡΑ+PΒ      
  QΑ+QΒ 

 · =
 QBPΑ +QBPΒ-QAPΑ-QAPΒ 

  QΑPB+QΒPB-QΑPA-QΒPA  

(1)
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Στην καµπύλη ζήτησης που έχει γραµµική µορφή συναντάµε άπειρες διαφο-
ρετικές αριθµητικές τιµές ελαστικότητα ζήτησης ως προς την τιµή σε όλο το 
µήκος της. 
Στο µέσο Μ της καµπύλης η ελαστικότητα είναι ίση µε µείον ένα (-1). 
Στο τµήµα από το Μ και προς το Β η ελαστικότητα ζήτησης είναι µικρότερη 
από τη µονάδα,  
ενώ στο τµήµα από το Μ και προς το Α η ελαστικότητα είναι µεγαλύτερη από 
τη µονάδα.

Η ελαστικότητα ζήτησης στη γραµµική 
καµπύλη ζήτησης
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Στο σηµείο τοµής της καµπύλης µε τον άξονα των ποσοτήτων (σηµείο Β) η ε-
λαστικότητα είναι ίση µε µηδέν (0). Και αυτό, διότι η αρχική τιµή είναι µηδέν :

Στο σηµείο τοµής της καµπύλης µε τον άξονα των τιµών (σηµείο Α) η ελα-
στικότητα είναι ίση µε µείον άπειρο (-∞), επειδή η αρχική ποσότητα είναι µη-
δέν :

Η ελαστικότητα ζήτησης στη γραµµική 
καµπύλη ζήτησης

           ΔQ      PΒ          ΔQ      0 
ΕD(Β) =          ·         =          ·       = 0 
           ΔΡ      QΒ       ΔP         QΒ

            ΔQ      PΑ          ΔQ     PΑ            (χρησιµοποιώντας την 
ΕD(Α) =          ·          =         ·        = -∞       έννοια του ορίου).  
            ΔΡ      QΑ       ΔP         0
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Με τον όρο συνολική δαπάνη εννοούµε τα χρήµατα που οι καταναλωτές δα-
πανούν για την αγορά µίας ορισµένης ποσότητας ενός αγαθού και δίνεται από 
τον τύπο : ΣΔ = Ρ×Q. Γεωµετρικά αυτό απεικονίζεται στο παρακάτω σχήµα 
µε την σκιασµένη περιοχή. 

Η έννοια της συνολικής δαπάνης
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Όπως γίνεται κατανοητό η συνολική δαπάνη των καταναλωτών συνιστά τα 
συνολικά έσοδα των επιχειρήσεων που πωλούν το αγαθό.
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Η έννοια της συνολικής δαπάνης

Σχέση τιµής, ελαστικότητας και συνολικής δαπάνης. 
Αν |ΕD| > 1 και η τιµή αυξηθεί, τότε η συνολική δαπάνη µειώνεται (↑Ρ ⇒ ↓ΣΔ) 
Αν |ΕD| > 1 και η τιµή µειωθεί, τότε η συνολική δαπάνη αυξάνεται (↓Ρ ⇒ ↑ΣΔ) 

Αν |ΕD| < 1 και η τιµή αυξηθεί, τότε η συνολική δαπάνη αυξάνεται (↑Ρ ⇒ ↑ΣΔ) 
Αν |ΕD| < 1 και η τιµή µειωθεί, τότε η συνολική δαπάνη µειώνεται (↓Ρ ⇒ ↓ΣΔ). 

Αν |ΕD| = 1, τότε η συνολική δαπάνη θα είναι πάντα σταθερή  
( ↑ Ρ, ↓ Ρ ⇒ ΣΔ = σταθερή ) 

Αν ΕD = 0, τότε η ποσοστιαία µεταβολή της συνολικής δαπάνης θα είναι ίση και 
ανάλογη µε την ποσοστιαία µεταβολή της τιµής  

( Δ(ΣΔ)/ΣΔ1 = ΔΡ/Ρ1 )

Όταν µεταβάλλεται η τιµή, µεταβάλλεται και η ποσότητα προς την αντίθετη 
κατεύθυνση. Άρα η ΣΔ δέχεται δύο αντίθετες επιδράσεις. Τελικά, εξαρτάται 
από την ελαστικότητα ζήτησης ποια από τις δύο µεταβολές θα επηρεάσει 
περισσότερο τη ΣΔ.
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Η σχέση της ελαστικότητας ζήτησης µε τη συνολική δαπάνη έχει πολύ µε-
γάλη σηµασία γι’ αυτούς που µπορούν να διαµορφώσουν τις τιµές των προϊό-
ντων, δηλαδή α) για τις επιχειρήσεις και β) για το κράτος. 
α) Οι επιχειρήσεις πρέπει να γνωρίζουν το µέγεθος της ελαστικότητας ζή-
τησης για το προϊόν που παράγουν και πουλάνε, διότι πρέπει να γνωρίζουν 
εάν µία αύξηση της τιµής, θα αυξήσει τα έσοδά τους. 
Π.χ. Για έναν χώρο στάθµευσης αυτοκινήτων αυξήθηκε η τιµή στάθµευσης 
από 4 € σε 5 € την ηµέρα. Θα αυξηθούν ή όχι τα ηµερήσια έσοδά της επιχεί-
ρησης, εάν η ζήτηση για το αγαθό είναι ΕD=-0,7; 
β) Το κράτος ενδιαφέρεται για την ελαστικότητα ζήτησης των αγαθών, διότι 
µε την επιβολή έµµεσων φόρων στα αγαθά (Φ.Π.Α., ειδικοί φόροι) µπορεί να 
επηρεάσει τις τιµές των αγαθών. 
Π.χ. Εάν το κράτος αυξήσει τον ειδικό φόρο στα τσιγάρα, θα αυξήσει τα φο-
ρολογικά του έσοδα ή όχι; Τα τσιγάρα αναµένεται να έχουν ελαστική ή ανε-
λαστική ζήτηση;

Η έννοια της συνολικής δαπάνης
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Γνωρίζουµε ήδη ότι η ποσότητα που θα επιλέξει ένας καταναλωτής εξαρτά-
ται, εκτός από την τιµή, και από µία σειρά άλλων παραγόντων. Συνεπώς, η 
συµπεριφορά του επηρεάζεται από τις µεταβολές αυτών των παραγόντων.  

Για το λόγο αυτό οι οικονοµολόγοι χρησιµοποίησαν την έννοια της ελαστικό-
τητας για να µετρήσουν τον βαθµό αντίδρασης των καταναλωτών στις µετα-
βολές κάποιων από αυτούς τους παράγοντες, (όπως του εισοδήµατος, της 
τιµής των άλλων αγαθών κ.λ.π.). Η πιο συνηθισµένη µορφή είναι η ελαστι-
κότητα ζήτησης ως προς το εισόδηµα . 

Η ελαστικότητα ζήτησης ως προς το εισόδηµα
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Η εισοδηµατική ελαστικότητα ορίζεται ως ο λόγος της ποσοστιαίας µεταβο-
λής της ζητούµενης ποσότητας ενός αγαθού προς την ποσοστιαία µεταβολή 
του εισοδήµατος των καταναλωτών.  
                                                              
                   EΥ =                                                  
όπου ΔQ = µεταβολή της ζητούµενης ποσότητας 
 και   ΔΥ = µεταβολή του εισοδήµατος 
Τιµές εισοδηµατικής ελαστικότητας :          
                                                      0 < ΕΥ < 1   Αγαθά πρώτης ανάγκης 
ΕΥ > 0    Κανονικά αγαθά 
                                         ΕΥ > 1   Αγαθά πολυτελείας 
ΕΥ < 0    Κατώτερα αγαθά  
Κατώτερα αγαθά ονοµάζονται τα αγαθά για τα οποία η σχέση µεταξύ εισοδή-
µατος και ζήτησης είναι αρνητική. Αντίθετα, κανονικά αγαθά ονοµάζονται τα 
αγαθά για τα οποία η σχέση εισοδήµατος και ζήτησης είναι θετική.

Υ1 

Q1  

 ΔQ 

 ΔΥ  

  ΔQ/Q1 

   ΔΥ/Υ1  

ΔQ/Q1 X 100 

ΔΥ/Υ1  X 100

Η ελαστικότητα ζήτησης ως προς το εισόδηµα

= · =
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Τιµή Ρ
Ζητούµενη 
ποσότητα Q Εισόδηµα Υ

Α 50 20 10.000
Β 50 50 30.000
Γ 60 10 10.000
Δ 60 40 30.000
Ε 40 25 10.000
Ζ 30 10 40.000
Η 40 8 40.000

Δίνεται ο παρακάτω πίνακας για το αγαθό Α. Ζητείται : 

α) Να υπολογιστούν οι ελαστικότητες ζήτησης ως προς την τιµή  

β) Να υπολογιστούν οι ελαστικότητες ζήτησης ως προς το εισόδηµα.

Μία εφαρµογή
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Μία εφαρµογή

α) ED = (ΔQ/ΔΡ) ⋅ Ρ1/Q1  = [(10 – 20)/(60 – 50)] · 50/20 = -10/10 · 50/20 = - 5/2 = - 2,5 
    

   ED = (ΔQ/ΔΡ) ⋅ Ρ1/Q1  = [(25 – 20)/(40 – 50)] · 50/20 = 5/-10 · 50/20 = - 5/4 = - 1,25 
   

   ED = (ΔQ/ΔΡ) ⋅ Ρ1/Q1  = [(25 – 10)/(40 – 60)] · 60/10 = 15/-20 · 60/10 = - 90/20 = - 4,5 
    

   ED = (ΔQ/ΔΡ) ⋅ Ρ1/Q1  = [(40 – 50)/(60 – 50)] · 50/50 = -10/10 · 50/50 = -1 
    

   ED = (ΔQ/ΔΡ) ⋅ Ρ1/Q1  = [(8 – 10)/(40 – 30)] · 30/10 = -2/10 · 30/10 = -6/10 = -0,6 
   

Τιµή Ρ Ζητούµενη 
ποσότητα Q Εισόδηµα Υ

Α 50 20 10.000
Β 50 50 30.000
Γ 60 10 10.000
Δ 60 40 30.000
Ε 40 25 10.000
Ζ 30 10 40.000
Η 40 8 40.000

Α→Γ

Α→Ε

Γ→Ε

Β→Δ

Ζ→Η
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Συντάκτης : Νησιώτης - Συναχίρης Ιωάννης

Μία εφαρµογή

β) EΥ = (ΔQ/ΔΥ) ⋅ (Υ1/Q1)  = [(50 – 20)/(30.000 – 10.000)] · 10.000/20 = 
                                         = 30/20.000 · 500 = 10/20 = 0,5 
     
   EΥ = (ΔQ/ΔΥ) ⋅ (Υ1/Q1) = [(40 – 10)/(30.000 – 10.000)] · 10.000/10 = 
                                       = 30/20.000 · 1.000 = 3/2 = 1,5 
     
   EΥ = (ΔQ/ΔΥ) ⋅ (Υ1/Q1) = [(8 – 25)/(40.000 – 10.000)] · 10.000/25 = 
                                       = -17/30.000 · 400 = -68/300 = -0,23 
    

Τιµή Ρ Ζητούµενη 
ποσότητα Q Εισόδηµα Υ

Α 50 20 10.000
Β 50 50 30.000
Γ 60 10 10.000
Δ 60 40 30.000
Ε 40 25 10.000
Ζ 30 10 40.000
Η 40 8 40.000

Α→Β

Γ→Δ

Ε→Η
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