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α. Εισαγωγή   

Η εκρηκτική εξάπλωση της τεχνολογίας και τους internet ειδικότερα έχει ως 

αποτέλεσµα πάρα πολλές καθηµερινές εργασίες να γίνονται πλέον ηλεκτρονικά.  

Μεταξύ αυτών είναι και οι δηµοπρασίες, όπου από το 1995 έχουν αρχίσει να 

διεξάγονται και µέσω του παγκόσµιου ηλεκτρονικού δικτύου. Από τότε έχοντας 

αναπτύξει µία εξαιρετική δυναµική,  έχουν σηµειώσει εντυπωσιακή ανάπτυξη,  µε   

αποτέλεσµα να θεωρούνται σήµερα ως ένα από τα πιο αξιοσηµείωτα  φαινόµενα στο 

διαδίκτυο.       

Οι λόγοι που ωθούν κάποιον να καταφύγει σε µία δηµοπρασία όταν θέλει να  

διαπραγµατευτεί την αγορά ή  πώληση κάποιου αγαθού ή υπηρεσίας ποικίλουν. 

Ίσως  οι ιδιωτικές διαπραγµατεύσεις να είναι ανέφικτες ή αποτυγχάνουν.  Επίσης   το 

κόστος των υπηρεσιών,  η µοναδικότητα των αγαθών και η ποιότητα τους αρκετές 

φορές  δεν είναι δυνατόν   να εκτιµηθούν µε ακρίβεια  . Τέλος  η διαπραγµάτευση της 

τιµής µέσω µίας δηµοπρασίας, πραγµατοποιείται πολύ συντοµότερα σε σχέση µε το 

αν γινόταν ιδιωτικές συνοµιλίες µε όλους τους ενδιαφερόµενούς.  

 

β. Χαρακτηριστικά και Πλεονεκτήµατα των Ηλεκτρονικών 

∆ηµοπρασιών 

Οι Ηλεκτρονικές ∆ηµοπρασίες, γενικά, είναι ένα άριστο και δοκιµασµένο µέσο 

διευκόλυνσης αγορών ή πωλήσεων. Τα πλεονεκτήµατα και οι ευκολίες που 

προσφέρουν είναι πάρα πολλές  και οφείλονται στα ιδιαίτερα χαρακτηριστικά τους. 

Ειδικότερα όλα τα προϊόντα και οι υπηρεσίες χωρίς κανένα περιορισµό µπορούν να 

δηµοπρατηθούν ηλεκτρονικά. Η διεξαγωγή δε των ηλεκτρονικών δηµοπρασιών 

πραγµατοποιείται µέσω του διαδικτύου, χωρίς να απαιτείται η εγκατάσταση κάποιου 
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επιπρόσθετου λογισµικού, γεγονός που τις κάνει προσιτές στον καθένα ανεξάρτητα 

του γεωγραφικού σηµείου του οποίου βρίσκεται. 

 

β.1   Ηλεκτρονικές δηµοπρασίες Β2Β , Β2C και C2C  

Οι Ηλεκτρονικές ∆ηµοπρασίες  διακρίνονται σε αυτές µεταξύ επιχειρήσεων (B2B), οι 

οποίες τόσο ως προς το σχεδιασµό, όσο και ως προς τη φιλοσοφία, 

διαφοροποιούνται σηµαντικά  από τις δηµοπρασίες οι οποίες πραγµατοποιούνται 

µεταξύ µίας επιχείρησης και µεµονωµένων καταναλωτών (B2C), και  τις  

δηµοπρασίες εκείνες  που γίνονται µεταξύ µεµονωµένων καταναλωτών (C2C). Όσο 

αφορά στις σηµαντικότερες διαφορές των B2B και B2C-C2C ηλεκτρονικών 

δηµοπρασιών, τονίζεται πως οι Β2Β δηµοπρασίες είναι προσαρµοσµένες στο 

πνεύµα των επιχειρηµατικών πρακτικών, ενώ οι B2C-C2C δηµοπρασίες 

χρησιµοποιούνται κυρίως από ιδιώτες που στοχεύουν στην πώληση ή προµήθεια 

ενός  µεµονωµένου είδους. Όσο αφορά στις δηµοπρασίες  µεταξύ επιχειρήσεων 

ιδιαίτερο βάρος δίνεται στην διασφάλιση του κύρους και της φερεγγυότητας τους. Η 

επίτευξη αυτού πραγµατοποιείται,  µέσω της καταχώρησης  των εταιριών στο 

πληροφοριακό σύστηµα της δηµοπρασίας βάσει συγκεκριµένης διαδικασίας.  ∆ίνεται 

δηλαδή σε αυτούς κωδικός  πρόσβασης και συνθηµατικό που τους επιτρέπει να 

λάβουν µέρος στην δηµοπρασία.  Σε αντίθεση, στις Β2C-C2C δηµοπρασίες στόχος 

είναι η κατά το δυνατόν µεγαλύτερη συµµετοχή, µέσω απλουστευµένης και µη 

προσωποποιηµένης καταχώρησης (registration) των συµµετεχόντων.   

 

β.2  Πλεονεκτήµατα για διοργανωτές – συµµετέχοντες 

Στις επιχειρήσεις διοργανωτές µέσω της διαδικασίας παρέχεται δυνατότητα:  

• Αξιοποίησης  ενός  δυναµικού καναλιού εµπορικών συναλλαγών, 

• Ελαχιστοποίηση του χρόνου διαπραγµάτευσης µε τους αγοραστές ή 

προµηθευτές, 

• Επίτευξη βέλτιστης  τιµής  προµήθειας ή εκποίησης. 
 

 



Επιµελητήριο Ηρακλείου  Πανεπιστήµιο Κρήτης   

3

 

 

Οι επιχειρήσεις που συµµετέχουν σε ηλεκτρονικές δηµοπρασίες, µπορούν να:  

• Λαµβάνουν µεγάλες παραγγελίες ή να αγοράζουν µεγάλες ποσότητες υλικών 

σε συµφέρουσες τιµές,     

• Συµβάλλουν στο δυναµικό καθορισµό των τιµών και αποκτούν µε τον τρόπο 

αυτό ισχυρή διαπραγµατευτική ισχύ.     

 

γ.    Κατηγορίες Ηλεκτρονικών ∆ηµοπρασιών 

Ανάλογα αν ο αγοραστής ή ο πωλητής είναι αυτός που προκαλεί τη δηµοπρασία 

διακρίνουµε τις δύο παρακάτω κατηγορίες:  

1. Μειοδοτική ∆ηµοπρασία:  Ο αγοραστής είναι αυτός που προκαλεί τη           

δηµοπρασία. Οι  τιµές των προσφορών διαρκώς µειώνονται  και  η µικρότερη  

είναι αυτή που συνήθως υπερισχύει.  Ενδείκνυται ιδιαίτερα όταν ο αγοραστής 

καλείται  να προµηθευτεί προϊόντα ή υπηρεσίες  υψηλής αξίας όπου η βελτίωση 

της τιµής αποτελεί σηµαντικό παράγοντα κερδοφορίας .     

2. Πλειοδοτική ∆ηµοπρασία:    Ο πωλητής είναι  αυτός που προκαλεί τώρα τη 

δηµοπρασία, όπου η µεγαλύτερή προσφορά συνήθως κερδίζει.   Οι εταιρείες 

είναι αυτές που συνήθως  επιλέγουν την χρήση   πλειοδοτικής  δηµοπρασίας  

στην περίπτωση που επιθυµούν  να εκποιήσουν προϊόντα  που πλεονάζουν  ή 

υλικό που θέλουν να εκσυγχρονίσουν,  

 

δ.   Είδη Ηλεκτρονικών ∆ηµοπρασιών 

Υπάρχουν αρκετά είδη πλειοδοτικών και µειοδοτικών  δηµοπρασιών µε 

σηµαντικότερα τα παρακάτω: 

1. ∆ηµοπρασία Αγγλικού τύπου (Ascending price auction) 
Οι συµµετέχοντες στη δηµοπρασία προσφέρουν διαρκώς υψηλότερες τιµές µέχρι να  

µείνει µόνο ένας ο οποίος και κερδίζει.   

2. ∆ηµοπρασία Γερµανικού τύπου (Descending price auction) 
Οι τιµές αρχίζουν από ψηλά και µειώνονται µέχρι να βρεθεί κάποιος αγοραστής.  

3. Ενσφράγιστη οικονοµική προσφορά (Sealed bid auction) 
Κάθε ενδιαφερόµενος κάνει µόνο µία προσφορά χωρίς να γνωρίζει τις αντίστοιχες 

των υπολοίπων που συµµετέχουν στη διαδικασία, όπου η καλύτερη είναι αυτή που 

κερδίζει.  

4. ∆ηµοπρασίες δεύτερης τιµής (Second price auction) 
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Όπως και στη προηγούµενη περίπτωση νικητής είναι αυτός ο οποίος θα κάνει τη 

µεγαλύτερη προσφορά σε χρηµατικές µονάδες, αλλά πληρώνει το αντίτιµο που 

αντιστοιχεί στη δεύτερη σε µέγεθος προσφορά.   

5. Yankee Auction 
Αρκετές ηλεκτρονικές δηµοπρασίες χρησιµοποιούν τον παραπάνω τύπο, όπου ένα ή 

περισσότερα κοµµάτια του ίδιου είδους προσφέρονται όλα για αγορά στην ίδια  

µεταξύ τους τιµή. Όταν η δηµοπρασία ολοκληρωθεί οι µεγαλύτερες σε µέγεθος 

προσφορές απορροφούν  την  διαθέσιµη ποσότητα στην προσφερόµενη τιµή. Η  

κατάταξη των προσφορών   γίνεται αρχικά ως προς την τιµή, έπειτα ως προς την 

ποσότητα και τέλος ως προς την αρχική προσφορά. Συγκεκριµένα 

• Αρχικά οι προσφορές κατατάσσονται  σε µία σειρά ανάλογα µε την τιµή τους .  

•    Αν οι τιµές  είναι  ίδιες στη συνέχεια  εξετάζεται η ποσότητα και η  προσφορά 

που αφορά  στη  µεγαλύτερη ποσότητα  υπερισχύει. 

•    Τέλος αν και ως προς την ποσότητα συµφωνούν αυτές που προηγούνται 

χρονικά  κερδίζουν. 

 

 ε.   Εταιρίες ηλεκτρονικών δηµοπρασιών  

Ενδεικτικά, αν κάποιος επιθυµεί να αναζητήσει Ελληνικές  εταιρίες  που 

δραστηριοποιούνται στο χώρο των Ηλεκτρονικών ∆ηµοπρασιών , µπορεί να δει τις :  

1.    CosmoOne (http://www.cosmo-one.gr/) 

Η οποία   προσφέρει υπηρεσίες B2B Ηλεκτρονικών ∆ηµοπρασιών από τον Μάρτιο 

του 2001, µέσω της υπηρεσίας b2bauctions.   

2.      Fleamarket (http://www.fleamarket.gr/program/search.cfm) 
 Αυτή σε αντίθεση µε την CosmoOne, παρέχει µόνο την δυνατότητα σε οποιοδήποτε 

µεµονωµένο καταναλωτή, να αγοράσει ή να πουλήσει προϊόντα µέσα από την 

ιστοσελίδα της.  Ουσιαστικά διαδραµατίζει ρόλο απλά διαµεσολαβητικό (έµπιστη 

τρίτη οντότητα) στην διεξαγωγή των συναλλαγών και δεν επεµβαίνει ούτε µπορεί να 

επέµβει µετά την λήξη µιας καταχώρησης.    
3. Busines Exchanges     (http://www.be24.gr) 
Η εταιρία   δραστηριοποιείται στην παροχή Β2Β υπηρεσιών , παρέχοντας την 

δυνατότητα σε όποιον ενδιαφέρεται να συµµετάσχει σε    ηλεκτρονικές δηµοπρασίες. 

 

 στ.   Το  µέλλον των Ηλεκτρονικών   ∆ηµοπρασιών 

Ιδιαίτερα ευοίωνο προδιαγράφεται το µέλλον των ηλεκτρονικών δηµοπρασιών, 

σύµφωνα µε όλες τις µελέτες και έρευνες  που έχουν πραγµατοποιηθεί από διεθνείς 
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αξιόπιστούς ερευνητικούς οργανισµούς.   Σύµφωνα µε έρευνα της Forester  

Reasearch, το 2004, ο όγκος συναλλαγών των µειοδοτικών ηλεκτρονικών 

δηµοπρασιών αναµένεται  να προσεγγίσει  τα 745,8 δισεκατοµµύρια δολάρια.  Ο 

τοµέας δε των ηλεκτρονικών δηµοπρασιών µεταξύ επιχειρήσεων, σύµφωνα µε τους 

αναλυτές προβλέπεται  να σηµειώσει εκρηκτικούς ρυθµούς ανάπτυξης κατά τη  

διάρκεια της επόµενης τριετίας.  Πιο συγκεκριµένα ως το τέλος του 2003 , εκτιµάτε να 

έχουν πραγµατοποιηθεί παγκοσµίως, µεταξύ επιχειρήσεων, ηλεκτρονικές 

δηµοπρασίες της τάξης των  140 δις. ∆ολαρίων.   

      

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Στην παραπάνω εικόνα απεικονίζεται η έντονα ανοδική πορεία των ηλεκτρονικών 

δηµοπρασιών. Συγκεκριµένα από 8.8 δισ. ∆ολάρια το 1999 που αντιπροσώπευαν  το 

13% του συνολικού όγκου των ηλεκτρονικών συναλλαγών µεταξύ επιχειρήσεων, 

φτάσαµε το 2002 στα 88 δισ. ∆ολάρια και το αντίστοιχο ποσοστό εκτοξεύτηκε στο 

27%.   

Κλείνοντας, πρέπει να αναφερθεί η περίπτωση του Κέντρου Ηλεκτρονικού Εµπορίου 

Κρήτης, το οποίο δηµιουργείται  αυτή την περίοδο από το Επιµελητήριο Ηρακλείου 

σε συνεργασία  µε τα άλλα τρία Επιµελητήρια του νησιού. Η ολοκλήρωση του έργου 

και η έναρξη λειτουργίας του έχει προγραµµατιστεί για το επόµενο έτος. Το κέντρο 

αναµένεται να προσφέρει µία ευρεία γκάµα ηλεκτρονικών υπηρεσιών στους 

ενδιαφερόµενους και µεταξύ αυτών και τη δυνατότητα συµµετοχής σε δυναµικές 

µορφές συναλλαγών όπως οι Ηλεκτρονικές ∆ηµοπρασίες.  
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